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Studie: Die Hintergriinde der Vorsorgewohnungskauferinnen.

Die Demografie der Vorsorgewohnungskauferlnnen, die Motivation dahinter und ein Ranking der
wichtigsten Auswahlkriterien fiir den Kauf.

Im Auftrag der Raiffeisen Vorsorgewohnungserrichtungs GmbH (RVW) fuihrte das Marktforschungsinstitut
wissma im September und Oktober 2014 eine Studie unter den Vorsorgewohnungskaufern und
-interessenten der RVW, dem grofiten dsterreichischen Anbieter von Vorsorgewohnungen, durch. Die

Ergebnisse liegen nun vor:

1. Die Hotspots fiir Vorsorgewohnungen in Wien ..
.. sind klar innerhalb des Giirtels zu finden. Auf den letzten Platzen landen die Bezirke Favoriten, Simmering

und Rudolfsheim-Flinfhaus.

2. Vorsorgewohnungskéauferinnen sind weiblich und gebildet.
Der klar Gberwiegender Anteil der Kundinnen (68 %) wie auch Interessentinnen (61 %) ist weiblich und

besitzt einen Hochschul- oder Universitatsabschluss.

3. Die Vorsorgewohnung hat als Steuersparmodell weitgehend ausgedient.

Als Griinde fiir den Kauf einer Vorsorgewohnung werden zunachst die sichere Veranlagung genannt, gefolgt
vom Schutz des Vermdgens vor Inflation. Erst an funfter Stelle werden die Vorziige der Vorsorgewohnung
als Steuersparmodell gereiht. Auch hier zeigt sich klar das Bedlirfnis der Vermogensabsicherung in

wirtschaftlich volatileren Zeiten.

4. Auswahlkriterien: Investitionsabsicherung vor Preis

Die Vermietbarkeit ist der VorsorgewohnungskundlIn klar voran das Wichtigste. So reihen die Befragten die
Lage an erster Stelle, die fir die Vermeidung von Leerstand hauptausschlaggebend ist. Auch die
Renditeerwartung (Wertsteigerungspotential der Immobilie) basiert auf der Lage, sie wurde aber getrennt
abgefragt und landet auf Platz 5. Somit zeigt sich auch hier klar: Fir Vorsorgewohnungskauferinnen steht

die Vermogensabsicherung noch vor der Rendite im Fokus.
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Ebenfalls beachtlich: Die Bekanntheit und Reputation des Anbieters wird an nur 6. Stelle verhaltnismanig
gering gewichtet. Angesichts der Tatsache, dass Vorsorgewohnungsprodukte oft vom Plan weg gekauft

werden, ist dieser Mangel an Aufmerksamkeit verwunderlich.

5. Das Interesse besteht friih — mit dem Kauf wird lange gewartet.

44 % und damit die starkste Gruppe unter den Interessenten an Vorsorgewohnungsprodukten sind in der
Alterskategorie 30-39 zu finden, nur 9 % dieser Gruppe aber werden zum Kaufer. Unter den tatsachlichen
Kaufern ist die starkste Gruppe die der 40-49-Jahrigen — wohl aus finanziellen Griinden. Das Bediirfnis nach

Absicherung dirfte damit in einer friiheren Lebensphase die wirtschaftliche Potenz deutlich tGbersteigen.

6. Ausrichtung auf betreutes Wohnen und sanierter Vorsorgewohnungs-Altbau finden Anklang.

Im Zuge der Studie wurden die Befragten zudem gebeten, ihre Praferenz fiir neue Formen von
Vorsorgewohnungen anzugeben: GroRen Anklang findet hierbei die Idee von Vorsorgewohnungen, die flr
betreutes Wohnen ausgerichtet sind (extra Zimmer, getrennt begehbare Einheiten). 83 % werten diese Form
als ausgezeichnet, sehr gut oder gut. 75 % kénnen sich auRerdem Vorsorgewohnungen im sanierten Altbau

gut vorstellen.

Tabellen und Grafiken sind beigefiigt. Fiir Riickfragen wenden Sie sich bitte an u.a. Pressekontakt.

Uber die Raiffeisen Vorsorgewohnungserrichtungs GmbH

Die Raiffeisen Vorsorgewohnungserrichtungs GmbH ist in das Netzwerk unseres Eigentlimers, der Raiffeisen-Holding Niederdsterreich-

Wien eingebunden und nutzt Synergien in den Bereichen Immobilien, Finanzen und Bankdienstleistungen.

Die Zusammensetzung des Teams der Raiffeisen Vorsorgewohnungserrichtungs GmbH spiegelt das langjahrige erforderliche Know-
how aus den Bereichen Finanzen, Immobilien-Projektentwicklung, Bautragertatigkeit, Vorsorge-Wohnungen und Vermarktung/Vermie-
tung wider. Durch die sorgfaltige Projekt-Auswahl, Planung, Kalkulation und durch ein effizientes Projektmanagement erzielen wir bei

unseren fertig gestellten Vorsorgewohnungs-Projekten einen durchschnittlichen Vermietungsgrad von 98-100%.

www.rvw.at

Pressekontakt:

Mag. Ursula Katharina Sedunko
littteBEAR Wirtschaftsfilm & PR
us@littlebear.at

T +43 (0) 199 71 867

M +43 (0) 676 66 04 607



Grunde & Auswahlkriterien fur eine VW

Aus welchen Grunden haben Sie eine Vorsorgewohnung

Was war lhnen bei der Wahl eine VW besonders wichtig?

gekauft? Weil...

m Trifft voll & ganz zu m Trifft zu Weder-noch
ETrifft nicht zu mTrifft berhaupt nicht zu Lage der Wohnung 89
Gutes Preis-Leistungsverhaltnis
... Immobilien eine sichere 35 60 ! 72
Veranlagung sind. (1,72
aunasind (472 | Gute Bau- und
Ausstattungsmerkmale 67
... ichmein Vermogen vor der 30 55
Inflation schitzen wil. (1,92) Serviceleistungen des Anbieters
(zB Mietenpoal) 28
... ich langfristig Vermdgen . _
aufbauen will. (1,98) 29 53 i Renditeerwartung 40
(Wertsteigerung) 17
... ichregelmaBige Zusatzertrage 24 55 7 4 Bekanntheit & Reputation des
erw irtschaften will. (2,08) Anbieters 6
: ) Kompetente Beratung des
... ich Steuern sparen will. (2,68) 17 34 15 11 Anbieters 17
... ich kurzfristig Gew inne machen Fungibilitat I
will (4,05) % 38 37 6
B Kunden Interessenten
Mittelwert ist in Klammern (Je geringer die Werte, umso besser), n=128-130 Prozente, n=18-112
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Attraktivitat von Bezirken

In welchem Bezirk wiirden Sie eine VW kaufen?

3. Bezirk 17. Bezirk o8
2. Bezirk w 22. Bezirk
7. Bezirk 1. Bezirk
9. Bezirk In allen Bezirken 22
4. Bezirk 16. Bezirk
8. Bezirk 14. Bezirk Eﬂ
6. Bezirk 8 21. Bezirk .il
18. Bezirk 23. Bezirk .il
19. Bezirk 20. Bezirk 117
5. Bezirk 10. Bezirk EG
12. Bezirk 2 15. Bezirk Ill
13. Bezirk 11. Bezirk I6

B Kunden Interessenten

Prozente, n=18-112
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Soziodemografie Kunden

20 bis 29 Jahre 3

30 bis 39 Jahre 9
Mannlich 40 bis 49 Jahre 36
= Weiblich 50 bis 59 Jahre 27
68
60 bis 69 Jahre 17
Alter als 69 Jahre 9
n=112 n=112
Was ist Ihre héchste abgeschlossene Schulbildung?
Hochschule, 7
Universitat
BHS-, AHS-Matura 21
Lehre, Mittlere (Fach- 6
)Schule
Pflichtschule 2
kein 0
Pflichtschulabschluss N
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